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Pengaruh strategi promosi dan kualitas produk terhadap motivasi 

masyarakat menabung di BPRS Bangka Belitung Kantor Kas Parittiga 

Jebus 

Ummayyah 

2031076 

Fakultas Syariah dan Ekonomi Islam 

Institut Agama Islam Negeri 

Syaikh Abdurrahman Siddik 

Bangka Belitung 

Abstrak  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh strategi promosi dan 

kualitas produk terhadap motivasi masyarakat menabung di BPRS Bangka 

Belitung Kantor Kas Parittiga Jebus. Variabel dalam penelitian ini adalah strategi 

promosi (X1), kualitas produk (X2), dan motivasi menabung variabel terikat (Y). 

Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif dengan 

menggunakan data primer melalui penyebaran kuesioner kepada masyarakat 

Parittiga Jebus sebanyak 166 masyarakat serta dokumentasi. Metode pengambilan 

sampel dalam penelitian ini menggunakan metode probability sampling dan 

memperoleh sampel sebanyak 166 responden dengan pengukuran skala likert. 

Data diperoleh dengan melalui program SPSS versi 22.0 dengan teknik analisis 

regresi linier berganda. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa : 1) Pengaruh strategi promosi 

secara parsial berpengaruh terhadap motivasi menabung dengan nilai thitung  

(2,383) > ttabel (1,974) atau nilai signifikasi sebesar 0,018 < 0,05. 2) Pengaruh 

kualitas produk secara parsial berpengaruh terhadap motivasi menabung dengan 

nilai thitung sebesar (13,254) > ttabel (1,974) dan nilai signifikasi sebesar 0,000 < 

0,05. 3) Pengaruh strategi promosi dan kualitas produk secara simultan 

berpengaruh terhadap motivasi menabung dengan nilai fhitung 304,424 > ftabel 3,05 

dengan nilai signifikan sebesar 0,000 < 0,05. 

 

 

Kata Kunci: Strategi Promosi, Kualitas Produk, dan Motivasi Menabung 
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