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ABSTRAK

Nama  :Ismi Yati Azis
NIM : 218102013
Judul : Pengaruh Sertifikasi Halal dan Digital Marketing Terhadap Pendapatan

Industri Kecil Menengah di Kabupaten Bangka Tengah

Industri Kecil dan Menengah (IKM) memainkan peran penting dalam
perekonomian Indonesia. Salah satu cara untuk meningkatkan pendapatan IKM
adalah dengan memperoleh sertifikasi halal dan menerapkan strategi digital
marketing. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh sertifikasi halal
dan Digital marketing terhadap pendapatan Industri Kecil dan Menengah
(IKM).Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah Sertifikasi halal dan
Digital marketing berpengaruh terhadap pendapatan Industri Kecil Menengah di
Kabupaten Bangka Tengah secara parsial dan untuk mengetahui apakah Sertifikasi
halal dan Digital marketing berpengaruh terhadap pendapatan Industri Kecil
Menengah di Kabupaten Bangka Tengah secara simultan.

Metode penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan teknik analisis
regresi linier berganda. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah kuisioner
dalam bentuk google form yang disebar kepada 46 responden sebagai ssumber data
primer. Data pada penelitian ini diolah menggunakan aplikasi SPSS.

Hasil dari penelitian ini, Sertifikasi Halal tidak berpengaruh terhadap
pendapatan IKM dari uji t, yaitu nilai signifikansi pada variabel Sertifikasi Halal
0,674>0,05. Digital Marketing berpengaruh terhadap pendapatan IKM dengan sil
uji t, yaitu nilai signifikansi pada variabel 0,013<0,05. Sertifikasi Halal dan Digital
Marketing berpengaruh terhadap pendapatan IKM. Hal ini dapat dilihat pada nilai
signifikansi 0,000 < 0,005. Besarnya pengaruh Sertifikasi Halal dan Digital
Marketing berpengaruh terhadap pendapatan secara simultan adalah 54.8%.
sedangakn sisanya 45.2% dipengaruhi factor lain. Maka dapat disimpulkan bahwa
Sertifikasi Halal(X1) dan Digital Marketing secara simultan mempengaruhi
Pendapatan.

Kata Kunci: Sertifikasi Halal, Digital Marketing, Pendapatan, Industri Kecil
Menengah.

vii



ABSTRACT

Name: Ismi Yati Azis

NIM: 218102013

Title: The Influence of Halal Certification and Digital Marketing on the Income of
Small and Medium Industries in Central Bangka Regency

Small and Medium Industries (IKM) play an important role in the
Indonesian economy. One way to increase SMES' income is to obtain halal
certification and implement digital marketing strategies. This research aims to
analyze the effect of halal certification and Digital marketing on the income of
Small and Medium Industries (IKM). This research aims to find out whether halal
certification and Digital marketing partially influence the income of Small and
Medium Industries in Central Bangka Regency and to find out whether Halal
Certification and Digital marketing simultaneously influences the income of Small
and Medium Industries in Central Bangka Regency.

The research method used is quantitative with multiple linear regression
analysis techniques. The data collection technique used was a questionnaire in the
form of a Google form which was distributed to 46 respondents as a primary data
source. The data in this research was processed using the SPSS application.

The results of this research show that Halal Certification has no effect on
SME income from the t test, namely the significance value for the Halal
Certification variable is 0.674>0.05. Digital Marketing has an effect on SME
income with the t test result, namely the significance value for the variable is
0.013<0.05. Halal Certification and Digital Marketing influence IKM income. This
can be seen in the significance value of 0.000 < 0.005. The magnitude of the
influence of Halal Certification and Digital Marketing on income simultaneously is
54.8%. while the remaining 45.2% is influenced by other factors. So it can be
concluded that Halal Certification (X1) and Digital Marketing simultaneously
influence Revenue.

Keywords: Halal Certification, Digital Marketing, Revenue, Small and Medium
Industries.
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