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MOTTO 

 

“Only you can change your life. Nobody else can do it for you “ 

Orang lain tidak akan bisa paham struggle dan masa sulitnya kita, yang mereka 

ingin tahu hanya bagian success stories nya. Berjuanglah untuk diri sendiri! 

Walaupun tidak ada yang tepuk tangan, kelak diri kita di masa depan akan sangat 

bangga dengan apa yang kita perjuangkan hari ini. Tetap berjuang ya! 

 

“ Dunia perkuliahan tidak seindah cerita-cerita di wattpad” 

MAN JADDA WAJADA 

“Barang siapa yang bersungguh-sungguh maka dia akan berhasil” 

“Allah SWT tidak akan membebani seorang hamba melainkan sesuai dengan 

kemampuannya.” 

( QS. Al-Baqarah: 286) 

“ Tidak ada kesuksesan tanpa kerja keras. Tidak ada keberhasilan tanpa 

kebersamaan. Dan tidak ada kemudahan tanpa do’a.” 

( Ridwan Kamil) 

 

“ Dari, Oleh, dan Untuk Orangtua” 
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PERSEMBAHAN 
 

Assalamualaikum Wr.Wb 

Alhamduliilah, sujud syukurku ku sembahkan kepada mu ya Allah. Tuhan 

Yang Maha Agung dan Maha Tinggi. Atas takdirmu saya bisa menjadi pribadi 

yang berpikir, berilmu dan bersabar. Semoga keberhasilan ini menjadi satu 

langkah awal untuk masa depanku dalam meraih cita-citanya. Karya kecil ini ku 

persembahkan untuk: 

Dengan ini saya persembahkan karya ini untuk ayahanda tercinta (Junaidi) 

dan Ibunda tercinta (Kurnia) yang telah memberikan dukungan dan motivasi dari 

segala hal serta do’a yang tiada henti untuk kesuksesan saya, semoga hal-hal yang 

baik selalu membersamai kalian, tiada kata selain do’a yang terucap dari orang 

tua, sehingga di mudahkan langkah kaki ini untuk selalu menuju ke jalan yang di 

ridho-Nya. Semoga ilmu yang di dapatkan sangatlah berguna di kemudian hari. 

Ucapan terima kasih bagiku tidak cukup untuk membalas segala kebaikan kalian. 

Karena itu terimalah persembahan bakti dan cintaku untuk kalian Bapak dan 

Ibuku.  

Kepada sahabat seperjuanganku Ismiyatul Tiara, Lina, Hernawati, Nurul 

Aropah, Iklima Khoirunnisa, Rupmini, Nova Fitriana, dan Ratna dan teman-teman 

kelas KPI, Teman KKN tanpa semangat dan bantuan kalian dalam skripsi ini 

takkan mungkin sampai disini. Terima kasih untuk kenangan, kisah, ilmu dan 

pengalaman yang tidak akan pernah saya lupakan, semoga langkah kalian selalu 

dimudahkan oleh Allah SWT. Teruslah bersemangat dan berjuang untuk 

mencapai sebuah kesuksesan. 

Kepada Almameter “Kampus Hijau IAIN Syaikh Abdurrahman Siddik 

Bangka Belitung” yang telah membakar semangatku untuk masa depanku. 

Terima kasih untuk kalian semua, akhir kata saya persembahkan skripsi ini 

untuk kalian semua yang selalu mendukung dan memotivasiku dalam hal-hal yang 

baik. Semoga kita di pertemukan lahi dilain waktu dan kesempatan dan semoga 

kita menjadi orang yang sukses. 

Wassalamu’alaikum Wr.Wb… 
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Abstrak 

Branding merupakan salah satu hal terpenting dalam pemasaran produk, 

termasuk dalam mempertahankan citra (image). Disamping potensi yang dimiliki 

Desa Payabenua, belum banyak orang yang tahu bahwa Desa Payabenua disebut 

sebagai Desa Qur’an. Oleh karena itu, dengan menguatkan penguatan brand 

melalui pengembangan strategi branding menjadi salah satu pendekatan terbaik 

yang di ambil dalam pengembangan Desa Payabenua. Adapun tujuan penelitian 

ini yaitu untuk mengetahui strategi branding Desa Payabenua dalam 

mempertahankan citra sebagai Desa Qur’an. Penelitian ini adalah penelitian 

kualitatif deskriptif. Teknik pengumpulan data dengan observasi, wawancara, dan 

dokumentasi. Teknik analisis data yaitu reduksi data, penyajian data, dan 

penarikan kesimpulan.  Hasil dari penelitian ini adalah strategi branding Desa 

Payabenua dalam mempertahankan citra sebagai Desa Qur’an yaitu menggunakan 

strategi proaktif dengan melalui beberapa tahapan yaitu village branding yang 

merupakan suatu proses untuk membangun citra suatu desa dengan 

mempertahankan branding. Branding desa yang baik akan menghasilkan citra 

baik yang di nilai bagi masyarakat luar. 

Kata Kunci: Strategi Branding, Citra, Desa Qur’an
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KATA PENGANTAR 

 

Assalamualaikum Wr.Wb 

Alhamdullah, puji dan syukur kehadiran Allah SWT atas berkat dan 

rahmatnya dan karunianya, sehingga penulisan skripsi yang berjudul “Strategi 

Branding Desa Payabenua dalam mempertahankan Citra sebagai Desa Al-

Qur’an”dapat terselesaikan sebagai tugas akhir dalam menyelesaikan Studi Strata 

Satu (S1) Komunikasi dan Penyiaran Islam Fakultas Dakwah Dan Komunikasi 

Islam Institut Agama Islam Negeri Syaikh Abdurrahman siddik Bangka Belitung.  

Peneliti menyadari jika selama proses pengerjaan skripsi ini banyak pihak 

yang telah memberikan bantuan dan dukungannya, oleh karena itu peneliti ingin 

menyampaikan rasa terima kasih kepada: 

1.  Bapak Dr. Irawan, S.Ag,. M.S.I, selaku Rektor Institut Agama Islam Negeri 

Syaikh Abdurrahman Siddik Bangka Belitung.  

2. Bapak Dr. Rusydi Sulaiman, M.Ag, selaku Dekan dan pembimbing 1 saya 

yang telah meluangkan waktu, dan yang telah memberikan arahan kepada 

saya.  

3. Ibu Sekar Putri M.A, selaku Ketua Prodi Jurnalistik dan pembimbing 2 saya 

yang telah meluangkan waktunya, memberikan arahan, Ilmu Pengetahuan 

serta mendukung saya selama proses pengerjaan. 

4. Bapak Dr.Iqrom Faldiansyah, M.A, selaku Wakil DekanInstitut Agama Islam 

Negeri Syaikh Abdurrahman Siddik Bangka Belitung.  

5. Bapak H. Musa, M.Kom.I selaku Ketua Prodi Komunikasi dan Penyiaran 

IslamInstitut Agama Islam Negeri Syaikh Abdurrahman Siddik Bangka 

Belitung.  

6. Kepada seluruh Dosen Fakultas Dakwah dan Komunikasi Islam yang 

mungkin tidak dapat saya sebut satu persatu. Saya ucapkan beribu 

terimakasih yang sebesar-besarnya  atas ilmu pengetahuan yang Bapak dan 

Ibu berikan untuk saya selama duduk dibangku perkuliahan.  
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7. Kepada seluruh Tata Usaha Fakultas Dakwah dan Komunikasi Islam yang 

sudah membantu saya dalam mempersiapkan administrasi. 

8. Teruntuk kepada malaikatku yaitu kedua orangtua ku tercinta Ibu Kurnia dan 

Bapak Junaidi,terimakasih jasa kalian atas segala jerih payahnya 

menyekolahkan aku sampai ke jenjang yang lebih tinggi, terimakasih Mak 

dan Bak. Berkat doa kalian aku bisa jadi seperti ini. 

9. Teruntuk diriku, terimakasih telah kuat dan berkompromi dalam segala hal 

untuk mencapai keberhasilan terutama dalam tugas akhir ini. 

10. Teruntuk adikku Maurel Destari terima atas dukungan kalian, motivasi, dan 

semangat yang selalu kalian berikan padaku. 

11. Teruntuk teman-teman seperjuanganku, Tiara, Lina, Iklima, Mia, Wafiq, 

Rupmini, Ratna, Liza, Fristi, Hernawati, Dewi, Dian, terimakasih atas 

dukungan, support, dan motivasi untukku selama pengerjaan skripsi, untuk 

teman-temanku Kelas  KPI A yang tidak bisa ku sebut satu persatu, terima 

kasih yang telah menjadi teman sekelas yang baik dari semester 1 hingga saat 

ini.  

Skripsi ini masih jauh dari kata sempurna, oleh karena itu peneliti 

mengharapkan segala saran dan kritik yang bersifat membangun dari semua pihak 

untuk menyempurnakan kekurangan yang ada di dalam skripsi ini. Akhir kata 

peneliti berharap skripsi ini dapat bermanfaat bagi peneliti, pembaca, maupun 

pihak lainnya. 

Wasallamu’alaikum Wr.Wb   

   

Petaling, 11 Oktober 2023 

Peneliti 

 

 

Lesti Novita 

NIM. 1922019 
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