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Abstract 

Minat adalah sebuah kecenderungan atau ketertarikan seseorang pada 

sesuatu tanpa adanya paksaan. Dalam hal menabung, minat dapat diartikan 

sebagai sebuah ketertarikan seseorang untuk menyisihkan sebagian uangnya untuk 

kemudian disimpan pada suatu lembaga keuangan seperti bank. Penelitian ini 

akan membahas masalah mengenai bagaimana pengaruh variabel lokasi dan 

variabel promosi terhadap minat pedagang di Pasar Pagi kota Pangkalpinang 

untuk memilih produk Tabungan Hijrah Prima Berhadiah di Bank Muamalat 

Kantor Cabang Pangkalpinang. 

Objek penelitian ini adalah pedagang di Pasar Pagi kota Pangkalpinang 

yang lokasi berjualannya di bagian dalam pasar. Variabel-variabel yang terdapat 

dalam penelitian ini sebanyak tiga variabel yang meliputi dua variabel bebas dan 

satu variabel terikat, populasi dalam penelitian ini sebanyak 362 pedagang dan 

sampel yang digunakan sebanyak 100 orang . Teknik pengumpulan data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah observasi, wawancara, kuisioner, dan 

dokumentasi. Teknik analisis yang digunakan adalah regresi linier berganda. 

Adapun hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa variabel lokasi dan 

promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat pedagang Pasar Pagi 

kota Pangkalpinang untuk memilih produk Tabungan hijrah Prima Berhadiah di 

Bank Muamalat Kantor Cabang Pangkalpinang yang dibuktikan dengan nilai F-

hitung > F-tabel (60,384 > 3,09). 

Kata kunci: Lokasi, Promosi dan Minat Pedagang Memilih Produk. 
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