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HALAMAN MOTTO 

MOTTO 

 

 
“ Segala perkara yang dapat ku tanggung didalam dia, 

 

yang memberi kekuatan kepadaku” 

 

Filipi 4:13 

 

“ walaupun terlahir bukan dari kedu orang tua yang mempunyai gelar sarjana, 

tapi Masyaallah saya bisa menjadi sarjana” 

 

 

“ Orang lain tidak akan bisa paham strunggle stories. Berjuanglah untuk diri 

sendiri walaupun tidak ada yang tepuk tangan. Kelak diri kita dimasa depan akan 

sangat bangga dengan apa yang kita perjuangkan hari ini. Tetap berjuang yah!” 

 

 

“ Jangan takut gagal, karena yang tidak pernah gagal hanyalah orang-orang yang 

tidak pernah melangkah 

(Buya Hamka) 

 

 

 

“allah memang tidak akan menjanjikan hidupmu selalu mudah, tapi dua kali allah 

berjanji bahwa: fa inna ma’al usri yusro innama’al usri yusro” 

(QS al- Insyirah 94;5-6) 
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sampai melihatku berhasil dengan keputusanku sendiri. Hiduplah lebih lama. 
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kakak Saya Ratmi, Martini, Dijah Dan Adik Saya Sarip dan Rahma. Terimakasih 
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Kepada sahabat serta teman kos saya Vina/nut, terimakasih atas waktu 

yang selalu ada disaat penulis butuhkan dan selalu ada saat penulis dalam 

kesusahan. 
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para sahabat “Wakada Squad” yang selalu memberikan dukungan dan motivasi 
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membuktikan bahwa kamu bisa menyandang gelar (S.Psi.) tepat waktu dan 

menjadi tekad maupun acuan untuk terus melakukan hal lebih membanggakan 

lainnya. Bagaimanapun kehiduparumu selanjutnya, hargai dirimu, rayakan dirimu, 

berbahagialah atas segala proses yang berhasil dilalui untuk masa depan yang 
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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh penggunaan e- 

commerce Shopee terhadap perilaku konsumtif mahasiswa Fakultas Dakwah dan 

Komunikasi Islam IAIN Syaikh Abdurrahman Siddik Bangka Belitung. Penelitian 

ini menggunakan metode kuantitatif dengan kuesioner yang disebarkan kepada 

126 mahasiswa. Hasil analisis regresi linear sederhana menunjukkan pengaruh 

positif dan signifikan penggunaan e-commerce Shopee terhadap perilaku 

konsumtif mahasiswa (b = 0,917, signifikansi 0,003 < 0,05). Ini berarti, semakin 

tinggi intensitas mahasiswa menggunakan Shopee, semakin tinggi pula 

kecenderungan mereka berperilaku konsumtif. Penelitian ini menyarankan agar 

mahasiswa lebih bijak dalam mengelola keuangan dan membedakan antara 

kebutuhan dan keinginan. 

Kata Kunci: E-Commerce shopee, Consumptive Behavior, dan Mahasiswa 
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