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MOTTO 

“ Siapapun bisa jadi apapun” 
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HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

Bismillahirrohmanirrahiim 

Alhamdulillah, segala puji Allah SWT dengan kemurahan dan ridho-Nya 

yang telah dilimpahkan kepada saya sehingga mampu menyelesaikan tugas akhir 

saya. Tidak lupa pula shalawat serta salam selalu saya curahkan kepada junjungan 

Nabi Muhammad SAW. Dengan ini akan saya persembahkan skripsi ini kepada: 

▪ Teruntuk diri sendiri. Terimakasih sudah berjuang sejauh ini sehingga bisa 

menyelesaikan skripsi ini dengan penuh perjuangan, walaupun banyak rintangan 

yang kau hadapi. 

▪ Sebagai tanda bukti cinta, bakti, dan hormat, ku persembahkan karya sederhana 

ini untuk kedua orang tua ku tercinta, yaitu Ayahku Musli Dan Ibuku Asun 

Terimakasih atas kasih, cinta serta pengorbanan dan dukungannya yang telah 

diberikan, yang tidak akan terbalaskan dengan sesuatu apapun. Saya berharap 

semoga Allah SWT. Selalu melimpahkan rahmat, ridho serta kasih sayangnya, 

kepada Ayah dan Ibu. 

▪ Terimakasih kepada bapak Rafles Abdi Kusuma, selaku dosen pembimbing 

akademik saya yang telah membimbing saya dan juga kepada bapak Dr. Iqrom 

Faldiansyah, M.A selaku dosen pembimbing pertama dan bapak Gustin, M.pd 

selaku dosen pembimbing kedua yang sangat baik dan sabar telah menuntun dan 

mengarahkan saya, memberikan bimbingan dan pelajaran yang begitu berharga 

agar saya menjadi lebih baik. Terimakasih atas bimbingannya, jasa kalian akan 

selalu saya kenang. 
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ABSTRACT 

Abstrak dalam Penelitian ini mengkaji strategi promosi wisata Desa Tebing, 

Kabupaten Bangka Barat melalui pendekatan digital, khususnya media sosial. 

Analisis ini menggunakan Model Komunikasi Lasswell menunjukkan bahwa 

promotor wisata melibatkan berbagai elemen masyarakat, dengan pesan utama 

tentang efektivitas media sosial untuk promosi wisata. Saluran utama yang 

digunakan adalah Facebook dan Instagram, ditujukan kepada masyarakat lokal, 

calon wisatawan, dan instansi pemerintah. Tujuan promosi adalah meningkatkan 

kesadaran, minat, kunjungan wisatawan, dan ekonomi desa. Strategi promosi 

berfokus pada konten visual yang menampilkan keunikan Desa Tebing. Tantangan 

utama meliputi keterbatasan sumber daya manusia dan infrastruktur. Hasil 

penelitian menunjukkan dampak positif terhadap peningkatan awareness dalam 

aktivitas ekonomi lokal. 

Kata Kunci: Strategi, Promosi Wisata, Desa Tebing, Digital, Media Sosial. 
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▪ Kepada keluarga saya Meli, Fitrianti, Mardiana, Munita, Asinah, Susanto, dan 

seluruh kerluarga besar, terimakasih banyak atas semangat dan dukungannya, 

Kepada teman-teman seperjuangan saya terutama untuk Aisyah Fadilah dan Pipin 

Wirahyuda terimakasih banyak karena telah menjadi teman yang luar biasa baiknya 

dan selalu memberi saya motivasi untuk bisa menyelesaikan skripsi saya sampai 

dititik ini ,Iqbal maulana, Miranda Akbar, Muhammad Rizky, Zeffy, Kholil 

Mahfud, Lohor, Jorgi, Tiara khovivah, Lismita, Esti, dan untuk teman-teman JI A 

yang tidak bisa saya sebut satu persatu. Terimakasih untuk semuanya telah 

memberikan dukungan dan support dalam menyelesaikan tugas ini. Semoga skripsi 

ini bermanfaat dan berguna untuk kemajuan ilmu pengetahuan dimasa yang akan 

datang. 
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KATA PENGANTAR 

Alhamdulillah, segala puji dan syukur kehadiran Allah SWT, sang penguasa 

segala, karena hanya dengan rahmat dan hidayah-Nya sehingga skripsi ini bisa 

diselesaikan. Demikian pada shalawat serta salam, termasuk junjungan besar Nabi 

Muhammad SAW. Beserta paa sahabatnya yang telah membuka jalan keselamaan 

bagi umat manusia, semoga cahaya yang terpancarkan tidak redup diterpa 

perkembangan zaman. 

Penyusun skripsi ini merupakan kajian singkat tentang “Strategi Media 

Promosi Desa Wisata Berbasis Digital Di Desa Tebing Kabupaten Bangka Barat”. 

Penulis menyadari bahwa penyelesaian skripsi ini tidak akan terwujud tanpa adanya 

bimbingan, bantuan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, dengan segala kerendahan 

hati, penulis mengucapkan terimakasih kepada: 

1. Bapak Dr. Irawan, M.S.I selaku rektor IAIN Syaikh Abdurrahman 

Siddik Bangka Belitung. 

2. Dr. Rusydi Sulaiman, M.Ag selaku dekan Fakultas Dakwah dan 

Komunikasi Islam. 

3. Sekar Putri, M.A selaku Kaprodi Jurnalistik Islam yang telah 

memberikan pengarahan dalam menyelesaikan studi selama di IAIN 

Syaikh Abdurrahman Siddik Bangka Belitung. 

4. Rafles Abdi Kusuma, M.A selaku penasehat akademik yang telah 

memberikan pengarahan dalam menyelesaikan studi selama di IAIN 

Syaikh Abdurrahman Siddik Bangka Belitung. 
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5. Dr. Iqrom Faldiansyah, M.A selaku Pembimbing I yang telah 

membimbing dengan sabar, selalu memotivasi dengan segala arahan 

dan bimbingan dalam menyelesaikan skripsi ini. 

6. Gustin, M.pd selaku Pembimbing II yang telah sabar dan meluangka n 

waktunya untuk memberikan bimbingan, arahan, saran dan motivasinya 

dalam proses penyelesaian skripsi ini. 

7. Seluruh Dosen IAIN Syaikh Abdurrahman Siddik Bangka Belitung. 

 

8. Rekan-rekan seperjuangan yang telah membantu proses penyelesaian 

skripsi ini. 

Penulis menyadari bahwa dalam penelitian dan penulisan skripsi ini 

masih terdapat kekurangan. Untuk itu penulis mengharapkan masukan 

dan saran untuk perbaikan di masa yang akan datang. Harapan penulis 

semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi semua pihak bagi 

perkembangan ilmu pengetahuan. 

 

 

 

 

Bangka, 30 september 2024 

Megi Aswandi 

 

1923007 
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