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ABSTRAK

Nama : Yesi Hervina
NIM : 238102014
Judul : Pengaruh Harga, Religiusitas dan Pendapatan Terhadap Keputusan

Pembelian Produk UMKM (Studi Pada Masyarakat Kecamatan
Gerunggang Kelurahan Bukit Merapin Kota Pangkalpinang)

Pengembangan UMKM akan menjadi salah satu strategi yang efektif guna
meningkatkan perekonomian dan kesejahteraan mMasyarakat. Propinsi Bangka Belitung,
khususnya Kota Pangkalpinang sangat concern dalam mengembangkan UMKM. Data
menunjukkan jumlah pelaku UMKM pada tahun 2022 sebanyak 25.109 unit bisnis.
Seiring pertumbuhan UMKM dengan berbagai produk usaha yang dijalankan,
ditemukan bahwa pelaku UMKM Kota Pangkalpinang dalam peningkatan penjualan
produknya, penyebabnya adalah faktor harga yang kompetitif, pendapatan masyarakat,
kualitas produk, promosi dan religiusitas masyarakat. Keputusan pembelian adalah
kegiatan atau perilaku yang muncul sebagai respon terhadap objek. Namun disisi lain,
jika harga terlalu rendah, menyebabkan margin keuntungan yang tidak balance dengan
operasional costnya.

Tujuan penelitian ini menganalisis keputusan pembelian masyarakat kelurahan
Bukit Merapin yang diukur dengan variabel Harga, Religiusitas dan Pendapatan Baik
secara parsial maupun simultan. dengan sampel 99 responden. Selanjutnya teknik
pengumpulan data yang digunakan adalah kuisioner cetak yang disebar kepada 99
responden sebagai sumber data primer. Data primer berupa distribusi identitas
responden dilakukan analisis menggunakan program SPSS versi 25. Teori yang
digunakan mengadopsi teori Thomson (dalam Aziz, 2015) keputusan pembelian adalah
kegiatan atau perilaku yang muncul sebagai respon terhadap objek. Keputusan
pembelian merupakan proses pengintegrasian yang mengkombinasikan pengetahuan
untuk mengevaluasi dua atau lebih perilaku alternatif dan memilih salah satu di
antaranya. Selanjutnya jenis penelitiannya Asosiatif dengan jumlah sampel 99 orang.

Hasil penelitian menunjukkan jika variabel Harga secara parsial Berpengaruh
terhadap Keputusan Pembelian Produk UMKM dengan nilai 0,009<0,05 dan thitung>ttabel
atau 2.6782>t tabel 1,984 artinya H1 diterima dan H0 ditolak. Variabel Religiusitas
secara parsial Berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Produk UMKM dengan nilai
0,015 < 0,05 dan thitung>ttabel 1.291<1.290 artinya H2 diterima dan H0 ditolak. Sedangkan
variabel Pendapatan secara parsial Berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Produk
UMKM dengan nilai 0,000 < 0,05 dan thitung>ttabel atau 4.5071>1.984 artinya H3

diterima dan H0 ditolak. Secara simultan variabel harga, religiusitas, dan pendapatan
berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Produk UMKM nilai Fhitung sebesar 128.013.
sedangkan Ftabel 2.699 jadi nilai Fhitung>Ftabel artinya H4 diterima, H0 ditolak.

Kata Kunci: Keputusan Pembelian, Harga, Religiusitas dan Pendapatan
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ABSTRACT

Name : Yesi Hervina
NIM : 238102014
Title : The Influence of Price, Religiosity an Income on the Purchasing Decesions of

Small, Micro and Medium Enterprises (MSMEs) Product (Study on the
community of Gerunggang District, Bukit Merapin Sub-District,
Pangkalpinang City)

The development of Micro, Small and Medium Enterprises (MSMEs) is
considered an effective strategi to improve the economy and community welfare. The
Bangka Belitung Propince, particularly Pangkalpinang City has shown significant
concern in promoting MSME growth. Data indicates that in 2022 the were 25,109
MSMEs business units operating in the region. Along with the growth of MSMEs and
the diversity of product offered, several factors have been identified as influencing
product sales, including competitive pricing, community incomr, product quality,
promotion and religiosity. Purchasing decisions refer to actions or behaviors in
response to an object. However, on the hand, setting prices too low may result in profit
margins that are not aligned with operational cost.

This study aims to analyze the purchasing decisions of the Bukit Merapin
community measured through the variable of Price, Religiosity and Income, both
partially and simultaneously. A total of 99 respondents participated in this research.
Data collection was conducted through printed questionnares distributed directly to the
respondents as the primary data source. The data then analyzed using SPSS version 25.
The theoritycal foundation refers to Thomson theory (in Aziz,2015) which defines
purchasing decisions as behaviors that emerge in response to objects, involving the
integrations of knowledge to evaluate two or more behavioral alternatives and select
one of them. This research employed an associative approach with a sample size of 99
individuals.

This results indicate that the Price variable has a partial effectt on
purchasing decisions, with a significant value of 0.009<0.05 and t-count of 2.6782>t
-table of 1.984 indicating that H1 accepted and H0 is rejected. The Religiosity variable
has a partial effectt on purchasing decisions, with a significant value of 0.015<0.05
and t-count of 1.291>t-table of 1.290, meaning H2 is accepted and H0 is rejected.
Similary, the Income variable has a partial effectt on purchasing decisions, with a
significant value of 0.000<0.05 and t-count of 4.5071>1.984, meaning H3 is accepted
and H0 is rejected. Simultaneously, Price, Religiosity and Income collectively
influence purchasing decisions, with sn F-count of 128.013.F-table value of 2.699,
indicating that H4 is accepted and H0 is rejected.

Keynote: Purchasing Decisions, Price, Religiosity and Income
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