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HALAMAN PERNYATAAN 
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MOTTO 

 

 
"Dan katakanlah: 'Bekerjalah, maka Allah akan melihat pekerjaanmu, Rasulullah 

shallallahu 'alaihi wasallam dan orang-orang yang beriman akan melihatnya 

pula.'" (QS. At-Taubah: 105) 

"Barangsiapa yang berjalan di jalan untuk mencari ilmu, maka Allah akan 

memudahkan baginya jalan ke surga." (HR. Muslim) 

"Menuntut ilmu itu wajib bagi setiap muslim, laki-laki dan perempuan." 

(HR. Ibnu Majah) 

PERJUANGAN MENJADI SARJANA 

Dengan iman dan takwa, saya berjuang untuk menyelesaikan skripsi penelitian 

ini, sebagai bentuk pengabdian kepada Allah SWT dan sebagai upaya untuk 

meningkatkan kemampuan dan pengetahuan saya. 

Saya berharap, skripsi penelitian ini dapat menjadi kontribusi yang bermanfaat 

bagi masyarakat dan dapat membantu meningkatkan kualitas hidup umat. 

DOA 

Ya Allah, aku memohon kepada-Mu, berikanlah aku kekuatan dan kemampuan 

untuk menyelesaikan skripsi penelitian ini dengan baik, dan berikanlah aku 

hikmah dan ilmu yang bermanfaat bagi diri saya dan orang lain. 

Amin. 
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Dengan penuh rasa syukur dan cinta yang mendalam kepada Allah SWT, atas 

segala rahmat-Nya yang tak terhingga, saya mempersembahkan skripsi ini kepada: 

 

• Bapak Sukandi dan Ibu Rosmini: Kepada kedua orang tua tercinta, yang 

telah mencurahkan segala cinta dan perhatian, serta memberikan tanpa henti 

semua doa dan pengorbanan yang tiada ternilai. Kalian adalah sumber 

kekuatan dalam setiap langkah hidupku. Setiap tetes keringat yang Bapak 

dan Ibu keluarkan adalah bekal yang memandu perjalanan hidupku, dan 

setiap doa yang kalian panjatkan adalah pelita yang menyinari jalanku. Tidak 

ada kata yang cukup untuk menggambarkan betapa besar rasa terima 

kasihku. Semoga Allah SWT membalas segala kebaikan Bapak dan Ibu 

dengan keberkahan yang melimpah, kesehatan yang sempurna, serta 

kebahagiaan di dunia dan akhirat. Terima kasih karena telah menjadi 

tempatku kembali, di mana kasih sayang selalu terasa hangat, tak peduli 

sejauh apapun langkahku. 

• Saudara Kandungku, Eva Agustini (Ayuk), Nasril Fajar, dan Lutfil(Adik), 

Kalian adalah sahabat sejiwaku, sahabat dalam suka dan duka, saudara yang 

tak hanya berbagi darah, tetapi juga berbagi hati. Kita telah melewati begitu 

banyak cerita bersama penuh tawa, air mata, dan kenangan yang tak akan 

terlupakan. Allah SWT telah memberikan anugerah terindah dengan 

menempatkan kalian dalam hidupku. Terima kasih telah menjadi sandaran 

dan teman sejati, yang selalu ada di setiap perjalanan hidup ini. Semoga 

Allah selalu menjaga kita dalam kasih-Nya, menjaga kebersamaan kita, dan 

mengaruniakan kebahagiaan serta keberkahan yang tak terhingga. 

• Teman-teman Seperjuangan: Di kelas, program studi, fakultas, IAIN, 

organisasi, Laskar Pelangi, Tuwan, dan semua yang telah mendampingiku 

dalam perjalanan ini, terima kasih atas segala tawa, semangat, dan 

perjuangan yang telah kita jalani bersama. Kalian adalah bagian dari 

perjalanan panjang ini, yang selalu memberi warna dan semangat. Tidak ada 

kebahagiaan yang lebih besar selain dapat berbagi waktu dan impian dengan 

kalian. Semoga Allah SWT memberikan kita keberkahan, kemudahan, dan 

kesuksesan dalam setiap langkah kita, dan semoga apa yang kita lakukan 

bersama akan terus menginspirasi untuk terus berbuat baik dan menebar 

manfaat. 

• Untuk Diri Saya Sendiri: Semoga perjalanan ini, yang penuh dengan 

tantangan dan harapan, selalu membawa saya lebih dekat kepada-Nya. 
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Allah SWT yang Maha Pengasih telah memberiku kekuatan dan kesabaran 

untuk terus berjalan meskipun di tengah segala rintangan. Semoga setiap 

tetes keringat dan usaha ini tidak sia-sia di sisi-Nya, dan menjadi amal yang 

diterima. Semoga setiap langkah yang kuambil, meski terkadang rapuh, tetap 

dilindungi oleh-Nya. Dan semoga Allah SWT selalu mengingatkan untuk 

tetap bersyukur, untuk terus berjuang, dan untuk selalu memohon petunjuk- 

Nya dalam setiap helaan nafas. 

• Terakhir Untuk motor butut ku yang selalu setia menemani perjalanan 

pendidikan penulis. 
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Alhamdulillah, segala puji dan syukur kehadirat Allah SWT, Sang Penguasa 

Segala, karena hanya dengan Rahmat dan Hidayah-Nya, skripsi ini dapat 

diselesaikan. Shalawat dan salam semoga tercurah kepada Junjungan Besar Nabi 

Muhammad SAW beserta para sahabatnya. Penulisan skripsi ini tentang Strategi 

Manajemen Media Sosial Instagram dalam Membangun Personal Branding 

Mahasiswa Komunikasi dan Penyiaran Islam IAIN SAS Bangka Belitung angkatan 

2021- 2023. Penulis menyadari bahwa penyelesaian skripsi ini tidak akan terwujud 
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terima kasih kepada: 

1. Dr. Irawan, M.S.I, selaku Rektor IAIN Syaikh Abdurrahman Siddik Bangka 
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Abstrak 

 

Era digital telah mengubah cara individu membentuk identitas, menjadikan media sosial 

terutama Instagram sebagai platform penting dalam membangun personal branding. Penelitian 

ini bertujuan mengetahui strategi manajemen media sosial Instagram yang digunakan oleh 

mahasiswa Komunikasi dan Penyiaran Islam IAIN SAS Bangka Belitung angkatan 2021–2023. 

Metode yang digunakan adalah kualitatif deskriptif dengan pendekatan teori manajemen media 

sosial dari Jones & Pittman (ingratiation, self-promotion, exemplification, supplication, 

intimidation) dan teori personal branding dari Hubert K. Rampersad (keautentikan, integritas, 

konsistensi, spesialisasi, visibilitas). Teknik pengumpulan data meliputi observasi, wawancara 

mendalam, dan dokumentasi konten Instagram. Hasil penelitian menunjukkan bahwa mahasiswa 

aktif membangun personal branding melalui konten akademik, dakwah, serta karya kreatif. 

Strategi self-promotion dan exemplification digunakan untuk menampilkan prestasi dan nilai 

keislaman, sedangkan ingratiation tampak dari interaksi ramah dengan pengikut. Nilai 

keautentikan dan integritas dijaga dalam setiap unggahan, disertai konsistensi dan spesialisasi 

pada bidang tertentu seperti MC, desain grafis, atau fotografi. Visibilitas ditingkatkan melalui 

fitur Instagram dan interaksi aktif. Strategi supplication dan intimidation jarang digunakan 

karena dinilai tidak sesuai dengan konteks membangun personal baranding dan dakwah. 

Mahasiswa juga menyadari adanya tekanan sosial di media sosial, namun tetap berupaya 

menampilkan citra diri yang otentik dan berimbang. Saran penelitian ini adalah mahasiswa 

disarankan untuk terus memanfaatkan Instagram secara konsisten dan etis sebagai sarana 

pengembangan diri dan personal branding, dengan tetap menjunjung nilai kejujuran, integritas, 

dan etika digital. Penggunaan fitur seperti Reels dan Stories dapat meningkatkan visibilitas dan 

keterlibatan audiens. Institusi juga diharapkan menyediakan pelatihan terkait media sosial agar 

mahasiswa dapat mengoptimalkan potensinya di platform digital, serta mendorong mereka 

membangun portofolio yang relevan dengan dunia kerja dan dakwah digital. 

 

 

Kata Kunci: strategi manajamen media sosial instagram; personal branding; mahasiswa kpi angkatan 

2021-2023. 


