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MOTTO
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antara bintang-bintang." — Soekarno

"Hari ini sulit, besok lebih sulit, tapi lusa akan menjadi indah.” — Jack Ma
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ABSTRAK

Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) di Kabupaten Belitung mengalami
peningkatan pesat, namun sebagian besar belum memiliki sertifikasi halal untuk
produknya. Kurangnya kesadaran dan pengetahuan mengenai pentingnya label
halal serta dampaknya terhadap pelaku usaha menjadi salah satu kendala. Padahal,
sertifikasi halal memiliki peran strategis dalam meningkatkan volume penjualan
yang berdampak langsung pada pendapatan. Penelitian ini bertujuan untuk
menganalisis pengaruh sertifikasi halal terhadap peningkatan penjualan UMKM di
Kabupaten Belitung. Pengaruh strategi pemasaran dalam peningkatan penjualan
UMKM. Pengaruh gabungan sertifikasi halal dan strategi pemasaran terhadap
peningkatan penjualan UMKM. Penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif
dengan analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
sertifikasi halal berpengaruh signifikan terhadap peningkatan penjualan dengan
nilai signifikansi sebesar 0,002, serta strategi pemasaran dengan nilai signifikansi
0,001. Korelasi antara sertifikasi halal, strategi pemasaran, dan peningkatan
penjualan mencapai 0,240, dengan koefisien determinasi (R Square) sebesar
26,0%. Temuan ini menunjukkan bahwa meskipun sertifikasi halal dan strategi
pemasaran memberikan kontribusi terhadap penjualan, terdapat faktor lain yang
memengaruhi peningkatan penjualan yang dapat dieksplorasi lebih lanjut.

Kata Kunci: sertifikasi halal, strategi pemasaran, peningkatan penjualan, UMKM



ABSTRACK

Micro, Small and Medium Enterprises (MSMESs) in Belitung Regency have
increased rapidly, but most of them do not have halal certification for their
products. Lack of awareness and knowledge about the importance of halal
labeling and its impact on business actors is one of the obstacles. In fact, halal
certification has a strategic role in increasing sales volume which has a direct
impact on revenue. This study aims to analyze the effect of halal certification on
increasing MSME sales in Belitung Regency. The effect of marketing strategies in
increasing MSME sales. The combined effect of halal certification and marketing
strategies on increasing MSME sales. The study used a quantitative approach with
multiple linear regression analysis. The results showed that halal certification has
a significant effect on increasing sales with a significance value of 0.002, as well
as marketing strategies with a significance value of 0.001. The correlation
between halal certification, marketing strategy, and sales increase reached 0.240,
with a coefficient of determination (R Square) of 26.0%. These findings suggest
that although halal certification and marketing strategies contribute to sales, there
are other factors that influence sales increase that can be further explored.

Keywords: halal certification, marketing strategy, sales increase, MSME
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