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وُسْعهََااااإ لّاانفَْسًاااّللَُاايكَُل ِّفاُالَا  

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(Q.s Al- Baqarah: 286) 

“Keberhasilan bukan milik orang pintar. Keberhasilan adalah milik mereka yang 

senantiasa berusaha” 
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Pengaruh daya tarik iklan dan kemudahan bertransaksi terhadap pola 

konsumsi mahasiswa IAIN Syaikh Abdurrahman Siddik Bangka Belitung 

SintiaاRahayu 

2031097 

FakultasاSyariahاdanاEkonomiاIslam 

InstitutاAgamaاIslamاNegeriا 

SyaikhاAbdurrahmanاSiddik 

BangkaاBelitung 

Abstrak 

Penelitianا iniا bertujuanا untukاmengetahuiا pengaruhاdayaا tarikا iklanا danا

kemudahanا bertransaksiا terhadapا polaا konsumsiا mahasiswaا IAINا Syaikhا

AbdurrahmanاSiddikاBangkaاBelitung.اVariabelاdalamاpenelitianاiniاadalahاdayaا

tarikاiklanا(X1),اkemudahanاbertransaksiا(X2),اdanاpolaاkonsumsiاmahasiswaا(Y). 

Jenisا penelitianا yangا digunakanا adalahا penelitianا kuantitatifا denganا

menggunakanاdataاprimerاmelaluiاpenyebaranاkuesionerاkepadaاmahasiswaاIAINا

Syaikhا Abdurrahmanا Siddikا Bangkaا Belitungا sebanyakا ا161 mahasiswaا sertaا

dokumentasi.ا Metodeا pengambilanا sampelا dalamا penelitianا iniا menggunakanا

metodeا probabilityا samplingا danا memperolehا sampelا sebanyakا ا161 respondenا

denganا pengukuranا skalaا likert.ا Dataا diperolehا denganا melaluiا programا SPSSا

Versiا22.0اdenganاteknikاanalisisاregresiاlinierاberganda. 

Hasilا penelitianا iniا menunjukkanا bahwa:ا ا(1 Pengaruhا dayaا tarikا iklanا

secaraاparsialاberpengaruhاterhadapاpolaاkonsumsiاmahasiswaاdenganاnilaiاthitungا
ا7,226 ا< ttabelا ا1,975 denganا nilaiا signifikanا sebesarا ا0,000 ا> ا0,05 sehinggaا H1ا

diterimaاdanاH0اditolak.ا(2اPengaruhاkemudahanاbertransaksiاsecaraاparsialاtidakا

berpengaruhا terhadapاpolaاkonsumsiاmahasiswaاdenganاnilaiا thitungا ا>ا1,083 ttabelا

ا1,975 denganا nilaiا signifikanا sebesarا ا0,281 ا< ا0,05 sehinggaاH2ا ditolakا danاH0ا

diterima.ا(3اPengaruhاdayaاtarikاiklanاdanاkemudahanاbertransaksiاsecaraاsimultanا

berpengaruhاterhadapاpolaاkonsumsiاmahasiswaاdenganاnilaiاfhitungا<ا47,589اftabelا

 .diterimaاHaاdanاditolakاH0اjadiا,0,05ا>ا0,000اsebesarاsignifikanاnilaiاdenganا3,05

Kata kunci: Dayaا Tarikا Iklan,ا Kemudahanا Bertransaksiا danا Polaا Konsumsiا

Mahasiswa 
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