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ABSTRAK 

Mahasiswa sebagai salah satu pangsa pasar yang tepat bagi perbankan 

syariah untuk memperbesar pertumbuhan tabungan. Tabungan sangat dibutuhkan 

di kalangan mahasiswa. Dengan pondasi perguruan tinggi Islam Negeri yang 

terstruktur tentunya lebih dapat ditingkatkan perekonomian syariah baik untuk 

internal kampus atau bahkan eksternal yang lebih luas. Strategi Pemasaran dan 

Pengetahuan mahasiswa merupakan bagian penting dalam rangka pengenalan 

kebutuhan dan keinginan nasabah. Pengetahuan mahasiswa terkait bank syariah 

akan menjadi tolak ukur dalam memotivasi untuk menabung atau bertransaksi di 

bank syariah atau tidak. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis 

pengaruh strategi pemasaran dan pengetahuan terhadap motivasi menabung 

mahasiswa. 

Adapun jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Instrumen dalam 

penelitian ini menggunakan kuesioner yang disebarkan pada mahasiswa aktif 

Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Syaikh Abdurrahman Siddik Bangka 

Belitung pada Tahun akademik 2023 dengan teknik random sampling dengan 

jumlah populasi sebanyak 2.761 mahasiswa didapatkan Sampel sebanyak 97 

responden. Teknik analisis data yang digunakan adalah uji instrumen, uji asumsi 

klasik, analisis regresi linier berganda dan uji hipotesis dengan menggunakan 

bantuan Software SPSS Versi 25.0 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) strategi pemasaran berpengaruh 

positif terhadap motivasi menabung mahasiswa terlihat dari thitung 0,014 < 0,1. 

(2) pengetahuan tidak berpengaruh signifikan terhadap motivasi terlihat dari hasil 

thitung 0,712 > 0,1. (3) Secara simultan strategi pemasaran dan pengetahuan 

berpengaruh terhadap motivasi menabung dilihat dari hasil Fhitung (4,792) > Ftabel 

(2,36) dengan signifikansi 0,010 < 0,1 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Pengetahuan dan Motivasi 
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